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UURINGU
EESMARK

Kampaania eesmark oli muuta linlaste kaitumist liikluses, et see
oleks teistega arvestavam ja sujuvam.

Uuringu eesmark oli selgitada kampaania tulemuslikkus:

« margatavus erinevates meedialiikides

 |oovlahenduse arusaadavus ja meeldivus

* sihtrihma hoiakud ja kampaania moju - taiendava info
otsimine, tegevused & hoiakud parast kampaania markamist

ARUSAADAVUS

Kuivord arusaadav oli
kampaania sonum?

MOJU

Kuivord
mojutas
kampaania
jareltegevusi?



UURINGU

SIHTRUHM &

VALIM

Sihtrilhm: 18 - 64 a. lapsevanemad,
proportsionaalselt Tartu
linna elanikkonnaga soo,

vanuse, emakeele loikes.

Valimi suurus: N=801
Meetod: Online kiisitlus (CAWI)
Statistiline viga: 4.3%

Kiisitlusaeg: 10.06 — 26.06.2025

SUGU Mees

Naine
18 - 24 a.
25 -34a.
35-44a.
45 - 54 a.
55 - 64 a.
RAHVUS Eesti

Vene vOi muu

VANUS

LIIKUMINE Autoga liiklemine (iga paev)
Jalgsi liiklemine (iga paev)

Jalgattaga liiklemine (vah. kord kuus)

Elektrilise toukerattaga (on

ELUFAAS elan Gksi
lasteta pere

lastega pere, lapsed alla 7 a.

lastega pere, lapsed 7-12 a.

lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, lle 14 a. vana(d)

SISSETULEK Kuni 800€
LEIBKONNALIIKME

KOHTA 801 - 1200 EUR

Rohkem kui 1200 EUR

I 48%
DN 50%
Y 11%
N 23%
B 23%
B 20%
N 22%
DN 69%
DN 31%
DN 48%
N7 3%
B 27%

.. I 18%
N 29%
DN 33%
N 14%
M 8%
N 3%
B 13%
B 12%
B 16%
DN 43%



6%

5%

STATISTILINE VIGA

4%

o Statistiline viga naitab erinevust
moodetud vaartuse ja populatsioonis

@ N=300 esineva tegeliku vaartuse vahel.
B N=500

B N=1000

3%

» Naiteks moodetud vaartuse 42.1% kohta
saab N=1000 valimi korral 95%
usaldusnivool oelda, et tegelik vaartus on
vahemikus 39.1% ja 45.1%, kui tulemusi
laiendada Eesti populatsioonile.
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TaRTU

Marka ennast liikluses!

Vaata, kuidas sinu suhtumine liiklust
sobralikumaks muudab.

Alusta -

B [~ =[G

& &

Uuringus kasutatud

Luba ka ratturitel Luba kiiremini

kampaaniamaterjalid ligelda ikujal mo6duda

Vastajale naidati margatavuse kiisimuse juures
sotsiaalmeedia, interneti, spordiklubi, valimeedia jt.

visuaale.

tartu.ee/liiklusheadus tartu.ee/liiklusheadus tartu.ee/liiklusheadus

2> LEARN MORE > LEARN MORE > LEARN MORE




KAMPAANIA




Kampaania uldine margatavus

Kas olete ndinud seda reklaami sotsiaalmeedias? / Kas olete nainud seda reklaami ekraanidel/bussipeatustes? jne. (N=801)

MEEDIA MARGATAVUS
KOKKU

S TN EIN EIN NN ENN BN By
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Ekraanidel/bussipeatustes - 31%
Kampaaniat markas vahemalt Gihest

kanalist 43% vastajatest (vrdl. 47% 2024 a.) Sotsiaalmeedias - 26%

Linnaruumis - 20%
Meediavaljaannetes - 17%

Spordiklubi kappidel I 4%

~_----_,



Kampaania margatavus sots.dem. jaotuste loikes

Kas olete ndinud seda reklaami sotsiaalmeedias? / Kas olete ndinud seda reklaami ekraanidel/bussipeatustes? jne. (N=801)

Kampaaniat markasid keskmisest rohkem:

« alla 25-aastased noored,
o keskmisse sissetulekuriihma kuuluvad;
« elektritukeratast (vahemalt korra)

kasutanud inimesed.

SISSETULEK

LEIBKONN

RAH-

ALIIKME

VANUS SUGU

VUS

KOHTA

LIIKLEMINE

ELUFAAS

KOKKU

10/2024

Mees

Naine

18 - 24 a.

25-34a.

35-44a.

45 - 54 a.

55-64a.

Eesti

Vene vGi muu

Kuni 800€

801 - 1200 EUR
Rohkem kui 1200 EUR
Autoga liiklemine (iga paev)

Jalgsi liiklemine (iga paev)

Jalgattaga liikklemine (vah. kord...

Elektrilise toukerattaga (on...

elan uksi

lasteta pere

lastega pere, lapsed alla 7 a.
lastega pere, lapsed 7-12 a.
lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, lile 14 a. vana(d)

MEEDIAKAMPAANIA
KOGUMARGATAVUS
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Kampaania meeldivus

m Positiivne (4-5p.) m Neutraalne (3p.) m Negatiivne (1-2p.)

BT o e
02024 | ES

Q v -3
30% s5-44a
KOIGIST VASTAJATEST 45-542
PIDAS SEDA 55-64.. [IEEEEISA

KOKKU

SUGU

VANUS

m Vdga meeldis
m Pigem meeldis

“Nijanaa MEELDIVAKS WV cesi
e el meeldinue (SH. 38% KAMPAANIAT == vene voimuu . |EE S soE
m Uldse ei meeldinu " v :
MARGANUTEST) EENP uni sooe - |z
X X O
Nm=x v . 0
(s.0. samal tasemel kui 2024 L '
0 Autoga liklemine (iga paev) | RN oo/ 8%
a.-32%.) = :
E Jalgsi liikklemine (iga paev)
g' Jalgattaga liiklemine (vah. kord kuus)
Kampaania meeldis rohkem: _IV Elektrilise tdukerattaga (on kasutanud)
- eestirahvusest vastajaile; elan iiksi
 alla 35-aastastele; st
asltletla pere
 alla 12-a. lastega peredele; " v °
« kdrgema sissetulekuga vastajaile; ja 2 lastega pere, lapsed alla 7 a.
« elektrilist tdukeratast kasutanutele. - v/ lastega pere, lapsed 7122

lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, lle 14 a. vana(d)



MEELDIVAKS PEAB 30%
|6 SIHTRUHMAST

Reklaam meeldis, sest see oli arusaadav, selge ja vajalik, tuletades
meelde viisakat kaitumist liikluses. Hinnati ka pilkupudidvat varvilist
kujundust ja sobralikku, humoorikat [ahenemist.

Arusaadavus, ka see kes lugeda ei mdista, saab pildilt aru, mis tuleb teha.
Disain ja sdhum

Edastab selge sdnumi, manitseb liikluseeskirjade jargimisele.

Ehk Opitakse paremini suhtlema ja arvestatakse teistega.

Et dhutatakse inimesi turvalisemalt liiklema

hoiatusi ettearvamatute (tOukerattad, kastirattad...)liiklejate kohta pole kunagi
liiga palju

llus valjakutse, hoolivuse jagamine teeb seest soojaks

llusad varvid ja pildid meeldivad ka lastele

Jalg- ja toukerattureid peab eriti hoiatama et nad oleksid liikluses
ettevaatlikud. Paljudel pole juhilubegi ja ei tea LE-st mitte midagi. Oskavad
ainult targutada!!! Seega vaga hea reklaam

Jalgratturite kaitumine on luubi alla voetud , on kdige halvemini liiklejad
liikluses,ohuks oma kaitumisega mootorsodiduki juhtidele kui ka jalakajatele.
Kampaania ise on Super ja loodan et reklaam aitab ka kaasa.

Koik liiklejate grupid olid esindatud ja koigil tuleb kdiki margata

Kuigi ma seda reklaami pole tahele pannud, tundub see arukas ja suunab
inimesi heatahtlikule kaitumisele liikluses

Lihtne ja kergesti moistetav

e

Pohjendused reklaamide meeldivusele

EBAMEELDIVAKS PEAB 18%
SIHTRUHMAST

Reklaam ei meeldinud, sest tundus segane voi liiga kirju ning ei kditnud
piisavalt tahelepanu. Samuti arvati, et sonum ei olnud kiillalt arusaadav voi
see mojus liiga tavalise ja igavana.

Joonistused, kriipsujukud

liiga detailiderohke

Iseenesest moistetavate asjade peale pole moétet raha kulutada
Arusaamatu. Ebavajalik

Veider roosa, ei tdomba lugema.

Mottetud kribu-krabu joonistused, millele keegi ei p6ora tahelepanu.
Ei kutsu lugemagi, ei ole kaasahaarav

Arusaamatu suunitlus

Liiga abstraktne ja pealetlkkiv

Jalgratturi Gletahtsustamine

Tagasihoidlik

Ei ole midagi innovatiivset

Lihtsalt ei usu mojusse. Olen jalakaija ja jalgratturite Glbus on eluohtlik.
Tundus kuidagi segane.

Kirju. Jaab markamatuks



Kampaania sonumist aru saamine

ta helepanellk e ot s
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INNANGUD



Hinnangud kampaania loovlahendusele

Kampaania edastas olulist informatsiooni 22%

Kampaanias kajastuv info oli selge ja arusaadav 24%

Kampaania oli meeldejaav 19% 23% 37%

Kampaania mojul pooran rohkem tahelepanu

teistele liiklejatele [ 23% 37%

Kampaania ajendas mind uurima lisainfot kodulehelt  [ZARIINA 34%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Tiiestindus ™ Pigem ndus ™ Neutraalne ™ Pigem eiole nus ™ Uldse ei ole ndus

1%

Rt
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71%

64%

42%

39%

16%

—

A

Ennekdike peeti kampaaniat
olulist infot sisaldavaks
ning selgeks ja
arusaadavaks

Teema kohta lisainfot
otsima suunas see pigem
tagasihoidlikult



Kampaania infot tahtsustavad rohkem eestlased, naissoost, alla 35-

H i n na ng ka m pa a n ia OI u I isu Se I e aastased vastajad, alla 12-a. lastega pered ja eIektrit6ukeratta kasutajad

(:;D Mees \
7 V Naine \
(y & 18-24a.
7 1 (0 o V' 25-34a.
6% SIHTRUHMAST E Jorada
. PEAB KAMPAANIA INFOT o-vda
El PEA OLULISEKS V Eesti
SELLISEID Vene vOi muu
KAMPAANIAID Cuni 800¢

801- 1200 EUR
Rohkem kui 1200 EUR

SISSETULEK
LEIBKONNAL

‘LIIKLEMINE IIKME KOHTARAHVUS

m Taiesti nous Autoga likklemine (iga paev)

= Pigem ndus Jalgsi liiklemine (iga pdev)

= Neutraalne Jalgattaga liiklemine (vah. kord kuus)

. : . Elektrilise toukerattaga (on kasutanud)
= Pigem ei ole nous

N . . elan tksi
m Uldse ei ole nous

lasteta pere

& lastega pere, Iapsed 7-12 a.

ELUFAAS

lastega pere, lapsed 12-14 a. \ 21% 50% 21%

lastega pere, iile 14 a. vana(d) \ 33% 38% 19% 29

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Hinnang info arusaadavusele

64%

1 2 0/ SIHTRUHMAST

0 PEAB INFOT SELGEKS JA
SIHTRUHMAST ARUSAADAVAKS
El PEA INFOT

ARUSAADAVAKS

m Taiesti nous
® Pigem nous

® Neutraalne

= Pigem ei ole nous

m Uldse ei ole nous

Edastatud infost said paremini aru naised, alla 35-aastased,
eestlased, alla 12-a. lastega pered ja el. tdukeratast kasutanud: |

SISSETULEK
LEIBKONNAL

KOKKU
2024 a.

Mees

V Naine
V 18-24a.

& 25-34a.

35-44a.

45-54 a.

55-64a.

v Eesti

Vene voi muu

Kuni 800€

801 -1200 EUR
Rohkem kui 1200 EUR

SUGU

VANUS

[IKME KOHTARAHVUS

Autoga liiklemine (iga paev)

Jalgsi liiklemine (iga paev)

[IKLEMINE

Jalgattaga liiklemine (vah. kord kuus)
W Elekrilise toukerattaga (on kasutanud)

elan tksi
lasteta pere

v lastega pere, lapsed alla 7 a.

ELUFAAS

& lastega pere, lapsed 7-12 a.
lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, iile 14 a. vana(d)

29%
27%

30%
29%
45%
31%
29%
23%
26%

35% 30%
26% 41%

31% 34%

30% 35%

32% 34%

29% 40%

42% 30%
29% 31% |
28% 35%

20% 47%

(=)
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o

33% 37%
29% 36%
29% 30%

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Hinnang info meeldejaavusele

42%

21 O/ SIHTRUHMAST

0 PEAB INFOT MEELDEJAAVAKS
SIHTRUHMAST
El PEA INFOT

MEELDEJAAVAKS

m Taiesti nous
® Pigem nous

® Neutraalne

= Pigem ei ole nous

m Uldse ei ole nous

SISSETULEK
LEIBKONNAL

SUGU

VANUS

[IKME KOHTARAHVUS

KLEMINE

‘LII

ELUFAAS

sissetulekuga, alla 7-aastaste lastega peredele ja neile, kesI liiguvad jalgratta vai el.

ok I

2024 a. [ERIIA 26%
Mees 16% 21%
V Naine
& 18-24a. 26% 21%
v 25-34a.
V' 35-44a. 23% 24%
45-54a

55-64a. IR 22%
VAT  20% 24%

Vene voi muu 13% | 15%

& Kuni 800€ 28% 20%

801 - 1200 EUR 17% 23%
Rohkem kui 1200 EUR 19% 23%
Autoga liiklemine (iga paev) 19% 22%
Jalgsi liiklemine (iga paev) 21% 21%

VJaIgattaga liiklemine (vah. kord kuus) 18% 28%

Elektrilise toukerattaga (on kasutanud) YAy 25%
elan tksi 19% 19%
lasteta pere 16% 22%
v lastega pere, lapsed alla 7 a.

lastega pere, lapsed 7-12 a. kA 36%
lastega pere, lapsed 12-14 a. 29% 14%

lastega pere, iile 14 a. vana(d) 20% 20%

0% 10% 20% 30% 401,’/0 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Huvi otsida lisainfot

90%

SIHTRUHMAST
EI NAE VAJADUST

OTSIDA
LISAINFOT

m Taiesti nous
® Pigem nous

® Neutraalne

= Pigem ei ole nous

m Uldse ei ole nous

16%

SIHTRUHMAST
AJENDAS OTSIMA
LISAINFOT

SISSETULEK
LEIBKONNAL

Huvi otsida lisainfot tekkis teistest pisut ronkem madalama sissetulekuga vastajail,

jalgratta ning toukerattaga liiklejail, ja eelteismeliste lastega peredel.
6% 10%
1% 14%

KOKKU
2024 a.

Mees

SUGU

Naine
18-24a.
25-34 a.
35-44a.
45-54 a.
55-64 a.

VANUS

Eesti

Vene voi muu

v Kuni 800¢

801 - 1200 EUR
Rohkem kui 1200 EUR

[IKME KOHTARAHVUS

Autoga liiklemine (iga paev)

Jalgsi liiklemine (iga paev)

& Jalgattaga liiklemine (vdh. kord kuus)
_IV Elektrilise toukerattaga (on kasutanud)

[IKLEMINE

elan uksi
lasteta pere

lastega pere, lapsed alla 7 a.

ELUFAAS

lastega pere, lapsed 7-12 a.
& lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, iile 14 a. vana(d)

4% 11%
8% | 9%
6% 13%
7% 1%

7% 8%

8% 9%

7% 10%
6% 10%
6% 8%
10% | 10%
5% 13%

7% 8%
6% 12%
7% | 183
7% 15%
A% 12%
6% 10%

8% | 11%

|

6% 8%

7% 13%

% 8%

0% 10% :20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Kampaania moju

39%

SIHTRUHMAST POORAB NUUD

24% ROHKEM TAHELEPANU
El TUNNE TEISTELE LIIKLEJATELE
KAMPAANIA
MOJU OMA

KAITUMISELE

m Taiesti ndus
® Pigem nous

® Neutraalne

= Pigem ei ole nous

m Uldse ei ole ndus

SISSETULEK
LEIBKONNAL

Kampaania moju endale tajusid rohkem naissoost vastajad, alla 25-aastased noored, eestlased

ja madalama sissetulekuga vastajad; samuti jalg- voi toukerattaga liiklejad.
16% 23%
13% 27%

KOKKU
2024 a.

Mees

 Naine

Vv 18-24a
25-34 a.
35-44 a.
45-54 a.
55-64 a.

/ Eesti
Vene voi muu
+/ Kuni 800¢€
801 - 1200 EUR
Rohkem kui 1200 EUR

SUGU

VANUS

IIKME KOHTARAHVUS

Autoga liiklemine (iga paev)

Jalgsi liiklemine (iga paev)
VJaIgattaga liiklemine (vah. kord kuus)
o Elektrilise toukerattaga (on kasutanud)

LIIKLEMINE

elan uksi
lasteta pere

lastega pere, lapsed alla 7 a.

ELUFAAS

lastega pere, lapsed 7-12 a.
lastega pere, lapsed 12-14 a.

lastega pere, iile 14 a. vana(d)

14% | 22%
18% 24%
18% 28%
15% | 23% |
16% 25%
14% | 21%

18% 22%
16% 24%

12% | 15%

23% 23%
16% | 23%

13% [028% ¥
17% |0
17% 24%
19% 26%

24% 26%

15% | 28%
17% | 21%

16% | 23%
19%

11% 29%

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



KOKKUVOTE



Tartu linna likkumiskampaania 2025 votmenaitajad:

Muutus
vrdl. 2024

Samal tasemel

KAMPAANIA ARUSAADAVUS
70%

Langus 6%

KAMPAANIA

MEELDIVUS 38%

Langus 5%

PEAB KAMPAANIA INFOT
OLULISEKS

77%

Samal tasemel

AJENDAS
UURIMA
LISAINFOT

19%

Langus 6%




KOKKUVOTTEKS:

Margatavus on hea, kuid veidi madalam kui eelmisel aastal: kampaaniat markas vahemalt ihest kanalist 43%
vastajatest, mis on veidi vahem kui 2024. aastal (47%).

Kodige enam nahti kampaaniat ekraanidel voi bussipeatustes (31%), millele jargnes sotsiaalmeedia (26%) ja
linnaruumis iildiselt markamine (20%).

MARGATAVUS

Kampaaniat markasid keskmisest rohkem alla 25-aastased noored, keskmise sissetulekuga inimesed ning
elektritoukerattaga liiklejad.

30% koigist vastajatest pidas kampaaniat meeldivaks, mis on samal tasemel kui 2024. aastal. Kampaania meeldis
rohkem eesti rahvusest vastajatele, alla 35-aastastele, alla 12-aastaste lastega peredele, korgema sissetulekuga
inimestele ning elektritoukeratta kasutajatele.

Kampaaniat hinnati arusaadavaks, selgeks ja vajalikuks, eriti selle eest, et tuletas meelde viisakat kaitumist liikluses;
meeldis ka pilkupiiidev varviline kujundus ning sobralik ja humoorikas |lahenemine. Samas peeti seda mdne arvates
segaseks, kirjuks voi igavaks ning mitte piisavalt tahelepanu koitvaks.

LOOVLAHENDUS

Ulekaalukas 71% sihtriihmast pidas kampaania infot oluliseks, 64% leidis selle olevat selge ja arusaadava ning 42%
pidas seda meeldejaavaks.

50% sihtrithmast ei ndinud vajadust otsida lisainfot kampaania teema kohta, kuid 16% ajendas see seda tegema.
Huvi lisainfo vastu tekkis pisut ronkem madalama sissetulekuga vastajatel, jalgratta ja toukerattaga liiklejatel ning
eelteismeliste lastega peredel.

KAMPAANIA MOJU

39% sihtriilhmast teatas, et poorab niitid ronkem tahelepanu teistele liiklejatele. Kampaania moju tajusid rohkem
naissoost vastajad, alla 25-aastased noored, eestlased, madalama sissetulekuga vastajad ning jalg- voi
toukerattaga liiklejad.



SOCIO ( +37256911907 =

. eikla@socio.ee
uuringukeskus @
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