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Peamised tulemused

1. Kampaania reach

Kampaania joudis kokku ligikaudu iga teise tartlaseni (47%). Enim margati seda Internetis, dues ekraanidel ja
bussipeatustes (28-30%), mille alla Iaks ka suurem osa eelarvest. Iga viies (24%) nagi seda Tartu rattaringluse rataste
esikorvidel ning ligikaudu 10% puutus kampaaniaga kokku kaubanduskeskuste raadio ja ajalehe kaudu.

Margatavus oli keskmisest korgem 18-34-aastaste seas (56%) ja marksa kdorgem eesti rahvusest elanike seas kui mitte-
eestlaste seas (50% vs. 26%). Samuti markasid kampaaniat paremini elektritdukerattaga voi jalgrattaga soditjad.

2. Kampaania meeldivus

Kampaania meeldis igale kolmandale vastajale (32%), jattis neutraalsele seisukohale 55% ja oli vastumeelt 13%-le
vastajaist.

Keskmisest pisut rohkem meeldis nahtu alla 35-aastastele vastajatele (37%) ja marksa rohkem eestlastele kui vene vm.
rahvusest vastajatele — viimastest andis 68% kampaaniale neutraalse hinnangu, positiivse tagasihoidlik 12%. Meeldivus oli

kdrgem ka jalgrattaga ning elektrilise tdukerattaga liiklejate seas (meeldivus 40% ja 36%).

Kampaaniat marganute hulgas oli meeldivus 43%.



3. NOustumine vaidetega

Enim ndustusid vastajad sellega, et testitud kampaania edastas olulist informatsiooni ning kampaanias
kajastuv info oli selge ja arusaadav (mdlemal juhul oli ,tdiesti ndus” voi ,,pigem ndus” 66% vastajaist;
vastupidist arvas 7-10%).

43% vastajatest ndustuvad, et nad péodravad kampaania mojul rohkem tahelepanu liiklusseaduste korrektsele
jargimisele (kampaaniat marganute seas on tulemus 50%); 40% ndustub, et po6rab kampaania mojul
rohkem tdhelepanu teistele liiklejatele (kampaaniat marganutest 45%).

Kampaania ajendas 20% vastajaist uurima reklaamitud veebilehelt teemakohast lisainfot.

42% kogu sihtriihmast leiab, et kampaania oli meeldejaav.

4. SOnum

Avatud vastusena toi veidi lile % valja Oige teema (liikluskultuuri voi Uldisemalt jalgratastega liiklemise), seega
sdnumist arusaamine on Usna heal tasemel.

Kisides, mis kampaania puhul meeldis, toodi lGlekaalukalt valja sdnumi voi teema olulisuse (66%)




Erinevused kampaania mojus eri demograafilistel riihmade hoiakutele/kditumisele olid jargnevad:

» ,Kampaania edastas olulist informatsiooni”: enim ndustusid sellega alla 35-aastased ja eesti
rahvusest vastajad;

» ,Kampaanias kajastuv info oli selge ja arusaadav”: enim noustusid alla 35-aastased, eesti
rahvusest ja Gle 1200eurose sissetulekuga vastajad;

» ,Kampaania oli meeldejéiév”: ndustusid pisut rohkem naissoost ja eesti rahvusest vastajad;

» ,Kampaania méjul p6éran rohkem tahelepanu sellele, et jélgiksin korrektselt liiklusseadusi“:
noustusid enim vanemad (45-64 a.), eesti rahvusest ja keskmise sissetulekuga vastajad:

» ,Kampaania ajendas mind uurima lisainfot kodulehelt”: ndustusid teistest rohkem madalama
sissetulekuga vastajad;

» ,Kampaania méjul pééran teistele liiklejatele rohkem tdhelepanu”: siin selgeid erinevusi
demograafiliste rithmade vahel vilja tuua ei saa.



5. Tartlaste liiklemisharjumused

Viimase kuu-paari jooksul liikles igapaevaselt jalgsi 78% ja autoga 47% tartlastest.
lgapaevaseid jalgrattaga liiklejaid oli 8%.

Neid, kes viimase kuu jooksul jalgrattaga liikles, oli 27%; keskmisest rohkem on
jalgrattaga soitjaid 35-44aastaste ja eestlaste seas.

Neid, kes on viimase kuu jooksul elektrilise toukerattaga sditnud, on 9%; keskmisest
rohkem on elektritdukerattaga soitnuid 18-34aastaste, meeste ja mitte-eestlaste
seas.
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Internetis 30%

Oues ekraanidel/bussipeatustes 28%
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KAMPAANIA SONUMIST ARU SAAMINE

Mida Teie arvates antud reklaamiga delda tahetig (N=403)

Umbes 77% vastajatest toob vdlja liikluskultuuri (tuleb teistega arvestada, viisakalt ligelda) voi ldisemalt
jalgratastega liiklemise
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KAMPAANIA MEELDIVUS - POSITIIVNE

Mis Teile antud kampaania juures meeldise
(N=129, vastajad, kellele meeldisid nahtud reklaamid)

66% vastajatest toi mingil moel valja kampaania sonumi voi teema olulisuse.
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KAMPAANIA MEELDIVUS — NEGATIIVNE

Mis Teile antud kampaania juures ei meeldinud?
(N=53, vastajad, kellele ei meeldinud ndhtud reklaamid)

Eelkoige toodi vdlja, et pole reklaami nainud voi Uldiselt reklaamid ei meeldi. Moned Uksikud vastajad toid valja
probleemi jalgratturitega.
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Kampaania edastas olulist informatsiooni 37% 27% %

Kampaanias kajastuv info oli selge ja arusaadav 39% 24% 17635
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KOKKU 37% 27% %k
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KOKKU 39% 24%
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LIIKLEMISVAHENDITE
KASUTAMINE

Kui sageli tegite vimase Uhe-kahe
kuu jooksul jargnevaid tegevusi:

Autoga liiklemine 47%
Jalgsi liklemine 78%

Jalgattaga liklemine 8% 10% . 20%

Elektrilise toukerattaga liklemine 1% I 9%
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